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Um livro cultural e uma vitrine

para o café do Brasil
| _|

Uma apresentacao dos cafés brasileiros, caracteristicas
unicas, modos de producao e as pessoas por tras do produto
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DIFERENCIAIS DO LIVRO
[ ]

Livro exclusivo - ndo existe nenhuma outra obra que retrate com exclusividade e profundidade
as regiodes produtoras de café do Brasil com Indicacao Geografica, a tematica da
Sustentabilidade.

Diversidade do café brasileiro - O maior diferencial deste livro serd de evidenciar ao publico
leitor em rigueza de conteudo e imagens, a diversidade do café brasileiro, em qualidade, terroir,
cultura, pessoas, sustentabilidade, caracterizando cada uma de suas principais Regioes
produtoras, deixando tudo isso registrado e materializado em uma obra unica.

Estrutura organizada - Cerca de 70% do café Brasileiro é exportado, em especial para o
continente Europeu, tendo polos consumidores como Alemanha, Holanda, Reino Unido e paises
nordicos, que tem um grande desconhecimento ainda de como esta organizada e estruturada a
cafeicultura Brasileira, o que sustenta uma visao de commodities, de volume de producao.

Melhores praticas - Mudar esta visdao passa por fornecermos informacao de qualidade, em
demonstrar evidencias de como as regides produzem, os seus diferenciais quantitativos e
gualitativos e sobretudo, as praticas sustentaveis e regenerativas, a agricultura de baixo carbono
gue hoje é praticada em Nnosso pais,.
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Queremos dar LUZ a tudo 1sso, € mulito mais gue marketing, o
gue deve sustentar todos estes diferenciais € a base de
conhecimento gue poderemos fornecer ao mercado atraves
desta obra, reunindo profissionais e produtores que conhecem
com profundidade a cafeicultura Brasileira, bem como
promovendo registros fotograficos gue humanizem e contém
toda esta historia, através de um fotografo com experiéncia
Internacional.
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"O grande propodsito deste
livro € apresentar o café
Brasileiro ao publico nacional
e Internacional sob a otica da
qualidade, da diferenciacao,
das caracteristicas de cada
uma de suas regioes com
indicacao geografica e da
sustentabilidade."

Juliano Tarabal
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Regloes de origem controlada

[ ] [ ]

Regiao da Canastra
Oeste da Bahia Regiao de Pinhal
Regiao de Garca

Norte Pioneiro do Parana
Alta Mogiana
Sudoeste de Minas
Regiao do Cerrado Mineiro
Matas de Rondonia

Conillo Capixaba
Montanhas do Espirito Santo
Caparao
Matas de Minas
Campo das Vertentes
Mantiqueira de Minas
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"O café brasileiro ainda tem um
paradigma de ser reconhecido apenas
opelo seu volume e ndo pela qualidade e
diversidade.

Estamos vivendo uma revolucao na
cafeicultura brasileira que passa pela
origem controlada, qualidade e
sustentabilidade, que remete a um novo
posicilonamento do Café Brasileiro."

Juliano Tarabal
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* Quals 0s segredos passados de
geracao em geracao de
cafeicultores.

* O avanco tecnoldgico ao longo
dos anos.

A consciéncia ambiental e a
sustentabilidade que faz parte
do setor cafeeiro.
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« As particularidades e
belezas de cada uma das
regioes retratadas.

« Os protagonistas e atores
envolvidos nesse setor qgue
faz do Brasil o maior
produtor mundial de café,
responsavel pela producao
de 1/3 do café mundial.

L |




. ™, Y N
Um material artisti

-
C

_=historico, sehsorial,'
ﬁﬁe cial e bilingue
——a

=







[ ]

"Meu proposito é
revelar
visualmente o
gue esta além do
Obvio, contando
historias visuals
Imersivas. Sao
narrativas de
temas reais, que
contribuem para
revelar valores e
propositos. "

Marcelo Coelho
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* Vigjar pelas montanhas
verdejantes da Mantiqueira
de Minas

 Desvendar os mistérios dos
sabores Unicos dos cafés do
Caparao

e Encantar-se com a
originalidade do cultivo nas
terras altas das Montanhas do
Espirito Santo
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Mostrar o relevo plano e

levemente ondulado do

Cerrado Mineiro, onde 3

modernidade se alia a atitude

para produzir

 Desbravar a proeminéncia de
Campos das Vertentes

« Atradicao da Regiao de

Pinhal, do Sudoeste de
Minas e da Regiao de Garca e
a forma artesanal de se

| oroduzir das Matas de Minas_l
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« Encantar-se com o Conillon
Capixaba e os Robustas
amazonicos das Matas de
Rondonia

« O Norte Pioneiro do Parana

* A tecnologia do Oeste da
Bahia

« A modernidade aliada a
tradicao da Alta Mogiana.
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Um time competente e apaixonado
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Marcelo Coelho

Com 30 anos de carreira, 20
deles vividos em Los
Angeles/Califérnia e 25 paises
percorridos, Marcelo vem
realizando trabalhos
institucionais e comerciais,
editoriais e de belas-artes,
para grandes marcas dentro e
fora do Brasil. Premiado, seu
material foi apresentado na
Graphis Magazine, Camera
Arts Magazine, Luerzer
Archives e varios outros livros,
revistas, relatorios anuais,
campanhas publicitarias e
publicacdes de organizacoes.

Juliano Tarabal

Atua ha 25 anos no
Agronegdcio Café,
principalmente em pesquisas
e projetos do café do Cerrado
Mineiro e criacao de
indicacdes geograficas dos
cafés do Brasil. E colunista do
Site Café Point, maior canal
digital para Café no Brasil.
Atua como Diretor Executivo
da Federacao dos
Cafeicultores do Cerrado e
Fundaccer.

Enrigue Alves

Engenheiro Agronomo com
doutorado em cafeicultura,
Pesquisador EMBRAPA
Ronddnia. Um dos maiores
especialistas em café robusta
na cafeicultura mundial, com
expertise em pos colheita,
qualidade, melhoramento
genético do café e
denominacao de origem.

Produtora cultural que ha 20
anos realiza diversos projetos
em todas as regides
brasileiras; parceira de
grandes empresas
internacionais do
agronegodcio e conhecedora
de suas demandas e
estratégias de comunicacao.
Por meio de sua editora, Pink
Producdes, publica livros de
arte de alta qualidade.



Este livro € um Projeto apolado pelo
Forum de Regioes Brasileiras de Café
com Indicacao Geografica, que tem como
participantes as seguintes entidades
representantes das regioes:
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1 — Associacao dos produtores de Cafés
especials de Alta Mogiana
2 — Associacao dos Cafeicultores do

9 — Associacao dos Produtores de Cafés
Especiais das Montanhas do Espirito

. Santo

Sudoeste de Minas _ . .
. O — Conselho do Café da Regiao de

3 — Conselho da Regiao de Garca Sinhal
4 — Conselho das Entidades do Café _ L ,

. 1 — Associacao dos Cafeicultores da
das Matas de Minas

Canastra

5 - Associacao dos cafeicultores de
Campo das Vertentes

6 — Associacao de Produtores de Cafés
especials do Caparaod

"7 — Federacao dos Cafés do Estado do
Espirito Santo

8 — Assoclacao dos Produtores de Café

Lda Mantigueira 4| | 4|

Representam cerca de 200.000 cafeicultores.

12 — Associacao dos Cafeicultores da
Regiao das Matas de Ronddnia

13 — Federacao dos Cafeicultores do
Cerrado

14 — Assoclacao dos Cafeicultores do
Norte Pioneiro do Parana
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Divulgacao

- Release imprensa
- Instagram do livro
- Lancamento na SIC-Semana Internacional do Café em Belo Horizonte

- Participacao e presenca do editor em feiras internacionais do seguimento como:
 Clobal Coffee Expo (EUA)
 World of Coffee na Europa
- Palestras de divulgacao do livro em:
« Universidades,
 Eventos ligados as Regides produtoras,
 Eventos de nivel nacional e internacional.
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Distribuicao
- 200 unidades para patrocinadores
- 100 unidades no lancamento SIC
- Universidades
- Assoclacoes produtoras

- Palestras e feiras nacionais e internacionais

- Instituicdes de cunho social e representativo:
« Specialty Coffee Association
« Coffee Quality Institute
« World Coffee Research
 Brazilian Specialty Coffee Association
« Conselho dos Exportadores de Café
« Associac¢ao Brasileira da Industria do Café
« Conselho Nacional do Café
« Embaixadas Brasileiras em paises de mercado consumidores

 Escritdrios da Apex

‘ - Comercializacao
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I_COTA MASTER

Texto de abertura

Logomarca na contracapa como
apresenta

« 200 |livros para o patrocinador

« Citacdao e depoimento em release de
divulgacao

« Evento de lancamento SIC -Semana

Internacional do Café em Belo Horizonte

« Lel Rouanet, art. 18 - T00% de isencao

INnvestimento
‘ 600 mil reails



I_COTA PATROCINIO

Logomarca na contracapa como

patrocinio

« 100 |livros para o patrocinador

« Citacdo como um dos patrocinadores
em release de divulgacao

« Evento de lancamento SIC -Semana
Internacional do Café em Belo Horizonte

« Lel Rouanet, art. 18 - T00% de isencao

INnvestimento

300 mil reais \




I_COTA APOIO CULTU RAi

« Logomarca na contracapa como apoio
cultural

« 50 livros para o patrocinador

« Citagcao como apoio cultural em
release de divulgacao

« Evento de lancamento SIC -Semana
Internacional do Café em Belo Horizonte

« Lel Rouanet, art. 18 - T00% de isencao

INvestimento

‘ 150 mil reais _l




Obrigada

Soraya Galgane - Elo3

@ 11 99638-3147

@ Sorayagalgane@elo3d.com.br

WWW.elo3d.com.br
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