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Exposicao de fotografias

Oficinas de arte e foto com publicacéo de catalogo e obra coletiva
Tema a definir, sao infinitas as possibilidades que a fotografia proporciona.



O que é? Proposta de protagonismo e transformacao social através da fotografia.

Um grupo de jovens, escolhidos em comunidades indicadas pelo patrocinador, através de parcerias
com Secretarias de Educacao e Cultura e/ou instituicdes, participam de oficinas de artes e fotografia,
onde se preparam tecnicamente e poeticamente para fotografar. Serdo doadas maquinas fotograficas
para realizar fotos artisticas abordando temas especificos e o resultado final sera um catalogo e uma
exposicao. TUDO GRATUITO.

Por qué? Conhecer e entender a arte produzida pelo grupo cultural a que pertencemos é fundamental
na construcdo da nossa identidade. Esse projeto visa estabelecer uma conexao do publico com a arte a
partir do momento em que cada um se enxergara nas fotos expostas: seu ambiente, modo de vida,
costumes, seja valorizando ou alertando para posturas que podem ser prejudiciais para o ser humano,
meio ambiente ou comunidade.

Estimular o protagonismo e a autoestima s&o fundamentais para o empoderamento de jovens que aqui
tém a oportunidade de serem atores e ocupar um papel de destaque e importancia diante de toda a
comunidade, o que é reforgcado também pela ampla divulgacédo da exposicao.
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Assegurar uma vida
saudével e promover o
bem-estar para todos,

OBJETIVOGLOBAL#3 | (_ P 0 - S

OFERTA LAZER DE CONTEUDO E QUALIDADE

em todas as idades

DESCENTRALIZACAO DO ACESSO AOS BENS
CULTURAIS

OBJETIVOGLOBAL #4

Assegurar a educagao inclusiva,
equitativa e de qualidade,

bem como promover

AUMENTO DA AUTOESTIMA PESSOAL E DA
COMUNIDADE

oportunidades de aprendizagem
ao longo da vida para todos

INCLUSAO DE PESSOAS COM DEFICIENCIA FiSICA
E INTELECTUAL

OBJETIVO GLOBAL #5

Alcancar a igualdade de

IGUALDADE DE OPORTUNIDADE DE
PARTICIPACAO

género e empoderar todas
as mulheres e meninas

FORMAGAO PROFISSIONAL
AMPLIACAO DO CAMPO PROFISSIONAL

OBJETIVOGLOBAL #8

EMPODERAMENTO DOS JOVENS

Promover o crescimento econdmico

sustentado, inclusivo e sustentavel,
emprego pleno e produtivo e
trabalho decente para todos

EDUCACAO E CONSCIENTIZACAO AMBIENTAL
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OBIJETIVE:S
DE DESENVOLVIMENTO

SUSTENTAVEL

OBJETIVOGLOBAL #10

Reduzir a desigualdade
dentro dos paises
e entre eles
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OBJETIVOGLOBAL #13

Tomar medidas urgentes
para combater a
mudanga climatica
e seus impactos
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0BJETIVOGLOBAL #15

Proteger, recuperar e promover o
uso sustentavel dos ecossistemas
terrestres, das florestas; combater
a desertificagdo, a degradagao da

terra e a perda de biodiversidade
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Como acontece?

o Parceria
Definicao de 2 ATerzgﬁﬂﬁ?a secretarias de
cidades a escolha modegrna/sustenta educacao e
da patrocinadora SRl cultura e ou

instituicao.

Producéao de um Doacéo das
catalogo e maquinas Continuidade do
exposicao por 30 fotogréficas, projeto com
dias com ampla catalogos e parceiros locais
divulgacéo material didatico

Realizacdo de
oficinas de arte e
fotografia.

( formacéao
técnica)

Entrega de
relatorios e
clipagem



1. Estabelecer as parcerias locais e definicao do grupo de participantes.

2. 4 dias de oficinas em cada localidade, com conteludo teorico e saidas para fotografar em locais
previamente pesquisados de acordo com tema proposto.

3. Periodo em torno de um més para fotografia livre com apoio de um produtor/fotégrafo local.

4. Selecao de todo material produzido e curadoria para criagdo de uma exposi¢cdo com 40 fotos
em média em cada cidade e um catélogo.

5. Divulgacao da exposicao pelas principais midias da localidade e assessoria de imprensa.

6. Aula final para apresentacao da proposta curatorial e entrega dos catalogos aos participantes.
Poderéo ser convidados para este momento, clientes, professores e interessados em artes e
fotografia.

7. Exposicdo por um periodo médio de 30 dias (2 exposi¢cdes) e distribuicdo catadlogos 200 por
localidade: bibliotecas, escolas, parceiros — Total 400

8. Doacdo das 10 maquinas fotograficas semiprofissionais por localidade e material
pedagdgico para instituicdo/ONG que se comprometer a dar continuidade ao projeto. Total 20
maquinas
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Fotos tiradas nas cidades de Leme-SP e Colémbia-SP.



Catalogo e Guia Pedagdgico
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- Um catalogo sera produzido para cada nova
edicao do projeto, contemplara todas as obras
gue farédo parte da exposicao.
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Curadoria e oficina de fotografia com
Karina Bacci

- Bacharel em Fotografia pelo SENAC/ SP e poés-
graduada em Cinema, Video e Fotografia pela
faculdade de Belas Artes. Karina trabalha como
fotégrafa e realiza trabalhos para o MAM-SP desde
2000.

- Atua também como professora em oficinas e cursos
de fotografia, animacéo e video trabalhando em
lugares como MAM-SP, CCSP, SESC, USP, Casa
Mario de Andrade, entre outros lugares, tendo
ganhado prémios nessa area.

Site da fotégrafa:
http://www.karinabacci.com/



Oficina de artes com
Andrea Souza

- Docente na FMU, no curso de Artes Visuais e Design —
ministra as disciplinas de Mediacdo e Curadoria, Arte
Contemporéanea, Arte e Novas Midias, Oficinas de
Criatividade e Teoria do Design.

Desde 2009 atua nas atividades de coordenagéo e
superviséo de e%wges de educativo em mostras de
arte. De 1998 a 2002 produziu cursos e eventos na
area educativa do MAM — SP. Coordenou e
ministrou oficinas com temas abrangentes como
animacéao e artes visuais. Desenvolveu atividades de
educacao nao-formal em instituigdes culturais como
Bienal de Arte de SP, Sesc SP, Centro Cultural SP e
Instituto Tomie Ohtake. Atuou como jurada na Mostra
de Artes Visuais do Mapa Cultural Paulista - Fase
Estadual (2014) e Fase Regional (2015).




Publico alvo

Oficinas

- Moradores das cidades escolhidas pelo patrocinador, criancas e jovens
em situacao de vulnerabilidade social, classes sociais CDE, total de 40
participantes por cidade. Podem ser realizadas turmas com idade entre:

10-13 anos /14-17 anos

Exposicéo

* Moradores das cidades onde o projeto for realizado e regiao com idade
entre 7 e 60 anos de classes socials ABCDE, ja que sera feita ampla
divulgacdo nos meios de comunicacao, espera-se atingir um publico de
aproximadamente 2.500 pessoas por cidade.




Plano de divulgaca

Apos a definicdo das cidades sera feito um
estudo sobre as midias de maior alcance e
audiéncia da regido para adaptarmos este
plano inicial, onde esté previsto:

* Anuncio em jornal: 2 anuncios por cidade

- Assessor de imprensa : cobertura durante
as oficinas e periodo de exposicéo

-+ Cartazes: 100 unidades por cidade
« Convite eletrdnico
* Flyers: 200 por cidade

- Midia de internet: para redes sociais
com posts impulsionados

+ Midia radiofénica: 1 pacote de 100
chamadas por cidade aproximadamente

« Carro de som

Cidade vé Mantiqueira através da lente

vAREORL
Maoradores domnvicleada Manti-
queira, situsdo na diviss de
Cubatiio com Santos, dentrodo
polo industrial, participam a
partir da proxima
11, do projeto "A Cidade At
vés da Lente”. O objetivo do
projetoé reunir fotografias pro-
duzidas pelos proprios morado-
Tes para registro da meméria
do bairro, formado men
te par familiares deantigos tra-
balhadores da Pedreirn Manti-
queira, notrecho de Santos.
O grupo reuniri 40 part
pantes para captar mam
aciados da L\-nmmdml\.
Patrocinada pela Usiminas, a
mmnmmnnmmmmxmn-
cas ¢ priicas ministradas

participantes a reflexiio, valori
7agio ¢ consciéncia social do
espago em que viver, além de
abrir um canal para que pos
sam se colocar na sociedade.
Otrabalho artistico teve ini-
cio em julho, quando o grupo
participou de workshops de
fotografia e artes. Por diver-
sasvezes, os participantes
correram o bairro, registran
do seus olhares sensiveis so-
bre o dia a dia do lugar e
revelando um bairro “invisi-
vel” para muita
Distante 13 quildmetros do
centro de Cubatio, o bairro da
Mantiqueira ficanazonaindus
trial, 4 margens da Rodovia
Canego Doménico Rangoni,
10 perimetro com o mun:

0 objetivo ¢o projeto € reunir fotografias produzidas pelos moradores para registro da memdria do bairro

de Santos, Até 2014, ndo pos-  suiiluminagio piblicanem re-
suialinha deonibus cosmora-  dedeesgoto. Levantamento da
res precisavam  caminhar Morgana Monteiro
d
quilén T u
Ler acesso 40 coletiv e se mudar pa-

ra casas e bairros com melho-
res estruturas, mas todos sa-
bem que tém uma histéria no
lugar e o tral realizado
com o projeto "A Cidade Atra-

Usiminas

dores contam com apoio de
empresas como a Usiminas,
e investe em projetos so-
ciais para_desenvolvimento

“A Usiminas

€omoa Usiminas, que investe em

e educa

din doseu papel

na dade. O Instituto Cul-

cidaddios conscientes do seu papel
na sociedade. O lnstituto Cultural

<
jeto Olhar da Comunidade
por ofercer aos puricipan-

r

da Comunidade por oferecer aos

agugar o olhar” afirma penélope
Portugal,

tranaformaciodacomunida-

usiminas.

v da Lente” vai preservr cssa
memdria. “Queremos que as
pessoas conhegam a_ historia

racio va \lunlA nossa meméria
por stros foto-

‘umLuhn rul Usiminas, Pené-
lope Portugal. O l\;\ullndudu
projeto poderé ser conhecido
27 de sctembro
durunte

docntnagroiosmaigili-
cativos momentus dessi via

xmum»()pmj 0.6 uma opor-
tunidade impar de valorizagio
nanossaautoestima e tem des
pertado muitos talentos”, afir-
ma Flavio Souza, presidenteda
Associagio de Moradores da
Comunidade Mantiqueira.
Nascido ¢ bai
Flavio destaca que as ativida-
des tém promovido uma inser-
Gio de arte e cultura junto aos
participantes. De acordo com
ele, 0 bairro, que tem mais de
35 anos, receben esse nome
d.. .ulm pedreira
as proximidades.

L mrm:ldu pul trabalhadores
que vieram de outros estados
para trabalhar nesta pedreirac

dorcas/n), lhlmnlr.nm‘pn-
sigio serd langadoo catdlogo
fotogrifico do projeto, um
documento artistico e histd-
co sobre a comunidade,

leri ser consultado

dacomuntiade o be.
Cidade Através da Lente”
parte do proj
Comunidade”.
pela Pink Produgdesei
ado com recursos pivados
oblidas por mcio

mico. Atualmente, si0 427 pes-
soasvivendo nolocal. Osmora-

ou Facebook. mmm\hmda-
comunidade.

Exemplo de midia espontanea



Plano de contrapartidas

Relacionamento e endomarketing
Definicao das localidades;

Possibilidade de relacionamento com clientes
corporativos e poder publico, que podem ser
envolvidos na escolha da instituicdo que recebera
0 projeto;

Parceria com a Prefeitura local para cesséo de
espaco para realizacédo da exposicao;

Possibilidade de voluntariado corporativo para
ministrar aula especial para os alunos.

Cota de catalogos

. A abertura da mostra é uma oportunidade de
relacionamento da patrocinadora com a
comunidade, Prefeitura e ONG que séo

convidados para o evento.

Acao Educativa e
Responsabilidade Social

Promove democratizacdo do acesso a
arte

Gera empregos locais

Permite divulgacao da iniciativa pelo
patrocinador
Possibilidade de utilizac&o das fotos para

cartdao de natal e ou material
promocional



Plano de contrapartidas

Visibilidade
- Marca em todo material de divulgacéo e pedagdgico:
+ Midia nos veiculos de maior alcance e audiéncia locais: jornal, radio,Internet e carro de som
+ Catélogo
 Cartilhas pedagdgicas
- Cartazes
+ Convites online
* Uniformes
« Texto de apresentacao do patrocinador na exposicao.
« Texto de apresentacdo no catalogo com as obras da exposicao

Transparéncia e gestao
- Entrega de relatorio e clipping
- Atendimento especializado




Dados do projeto

- Proponente: Pink Producobes Ltda,
uma empresa do grupo Elo3

- Nome do projeto: A Cidade Através da Lente

- Aprovado para 2 cidades no Estado de S&o Paulo com incentivo
fiscal do PROAC ICMS: — R$ 297.000,00

- Aprovado para 10 cidades do pais com incentivo fiscal da Lei
Rouanet: R$ 1.229.466,00 — Média de R$150.000,00 por cidade



Elo 3

infegragdo empresarial

PRODUTCTOTES

Avenida Moaci, 525 cj. 307 | Planalto Paulista | S&o Paulo
Telefone: (11)2645.7191

www.elo3.com.br

sorayagalgane@elo3.com.br
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