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Em diversos campos de estudo, como a antropologia, a sociologia e a histéria, o

papel dos livros de receitas ¢ amplamente aceito.

Ingredientes regionais antigos, receitas perpetuadas pela tradicdo oral e
métodos de coccdo e preservacdo s&o um fio condutor da histéria de um pais,
regido ou comunidade.

A comida pode ser considerada ndo apenas como um meio de identiticacdo e
de afirmacé&o de pertencimento, mas também como uma poderosa ferramenta
de comunicacédo.

Por meio dos alimentos e do ato de comer comunicam-se valores e cultura, e

poroduzem-se significados relacionados com a identidade individual e coletiva.



Produtos culturais

LIVRO DE RECEITAS | E-BOOK | VIDEOAULAS

O

LIVRO DE
RECEITAS

Livro de receitas que conta a
histéria de uma comunidade, de
uma cidade, de um palfs, por
meio de ingredientes, técnicas
de cozimento e saberes
histéricos de familia.

O

E-BOOK

Versdo online do livro de
receitas.

O

VIDEOAULAS

Série de videoaulas das receitas
do livro, compreendendo o
conteldo histérico e
antropolégico da pesquisa

presente no livro.




Livro de receitas

Tiragem de 1000 exemplares:

200 unidades para o patrocinador
Distribuicdo gratuita via redes sociais de 500 unidades

300 unidades doadas para instituicdes, bibliotecas,

escolas, etc.

Linha do tempo demonstrando um

paralelo entre ingredientes nativos

brasileiros e naturalizados.

Fotos de todos os ingredientes, receitas

e passo a passo.



EXEMPLOS

10

LENDA DA MANDIOCA HISTORIA DA MANDIOCA



Videoaulas

COLOCANDO A MAO NA MASSA

Um comunicador com experiéncia na
cozinha contratado para ensinar as
receitas.

10 videoaulas de 20 minutos cada.
Disponibilizadas de forma gratuita por
meio das redes sociais do projeto:

° Instagram
o Youtube




Aulas explicativas de como executar
algumas das receitas do livro.

Incluem as informacgdes histdéricas,
de origem, nutricionais e
curiosidades sobre a

receita e os ingredientes.

Explicac@o diddtica sobre manuseio,
higiene e preparacdo dos
ingredientes e da receita,

bem como armazenamento e
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possiveis combinacdes.



CONTEUDO DAS VIDEOAULAS




CONTEUDO DAS VIDEOAULAS



Divulgacéo

CONTEUDO PATROCINADO | ASSESSORIA DE IMPRENSA

O

ASSESSORIA
DE IMPRENSA

Um release personalizado, com
quote e boiler do patrocinador,
serd produzido para ser
distribuido nos principais veiculos
de comunicacéo.

O

REDES
SOCIAIS

Estdo previstos anincios em
redes sociais impulsionados via
Facebook ADS. Além disso, estdo

previstos posts patrocinados

(publiposts) em até trés perfis

cujo conteitdo conversa com as

temdticas e o publico-alvo do
projeto.

O

ANUNCIOS
PAGOS

O projeto também prevé
anuncios em forma de contetddo
patrocinado em veiculos de
comunicacéo voltados para o
publico-alvo do projeto.




O

VISIBILIDADE ASSESSORIA DE IMPRENSA

ATIVACOES
LIVROS
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Investimento

O valor contempla a realizacao
integral do projeto, com todas as

contrapartidas previstas inclusas.




Dados do projeto

Proponente

Elo3 Integrac&o Empresaria

Incentivo

Lei Federal de Incentivo a Cultura
PRONAC

Status

Em aprovagdo



Proponente

Elo3 Integrac&o Empresarial

Clo 3

infegragao empresario

Empresa especializada em producdo cultural com 17 anos
de experiéncia, tem foco no desenvolvimento de projetos
socioculturais e de democratizacéo do acesso & arte. Ja

realizou projetos em mais de 157 cidades brasileiras.

F especialista em exposicdes itinerantes. Tem em seu
curriculo a produc&o da Mostra 3M de Arte, Museu
ltinerante, Retratos da Terra, A Cidade Através da Lente,
entre outros. Seus projetos acumulam puiblico de mais de 1

milh&o de pessoas.
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Soraya Galgane

Diretora

sorayagalganeeelo3.com.br
(11) 99638-3147

Fernanda Del Guerra

Diretora

ferdelguerraeelo3.com.br
(11) 99655-4306




Clo 3

infegragao empresaria

Fale com a Elo3

elo3eelo3.com.br
(11) 2645-7191

Elo3 Integracdo

Empresarial

Av. Moaci, 525, conj. 308
Moema, S&o Paulo (SP)

Elo3 Integracdo
. eelo3cultura
Empresarial



